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PROJECTO DE LEI DAS ACTIVIDADES COMERCIAIS

Relatorio

. Fundamentagao:

O sector do comércio constitui um elemento fundamental da configuragao
da estrutura econdémica moderna, resultando evidente a sua participacao
destacada na criagdo de empresas e de empregos. Porém o seu papel néo é
simplesmente econdmico mas também, desempenha uma importante funcao
na estruturacgao territorial e populacional da sociedade.

Em Angola, o sector do comeércio encontra-se ainda claramente polarizado
entre o pequeno comercio de caracter tradicional (maioritariamente informal) e
as grandes superficies e grupos comerciais, com um elevado numero de
agentes comerciais ndo claramente identificados segundo a classificagdo em
vigor, sendo necessario corrigir esta situagao para se obter maior aproximacgao,
criar sinergias e a convergéncia de todos os tipos de comércio, garantindo-se
assim o alcance dos objectivos do processo de modernizagéo.

Com a presente lei pretende-se regular e disciplinar, o universo da
actividade comercial exercida ou a exercer pelos comerciantes ou por quem
actue por conta deles, visto que nos ultimos anos se tem verificado uma
evolugdo radical na estrutura e na forma do sector comercial, derivado de
grandes inovagoes, elevados conhecimentos que impuseram ao comércio nao
s6 mudangas sociais e tecnolégicas, mas também e sobretudo, importantes
mudangas competitivas e modernidade provocadas pelo surgimento de
grandes superficies comerciais e de potentes grupos de distribuigéo.

Il. Apresentagao

1. Na Generalidade

A presente lei visa criar um quadro legal que favorega o ordenamento e
modernizagdo das infra-estruturas comerciais, proteger a livre e leal
concorréncia entre comerciantes, salvaguardando os direitos dos
consumidores.



Assim,
A estrutura sistematica do projecto-lei assenta fundamentalmente na(o):

e Definigdo e enumeragcdo da actividade comercial e da actividade de
promog¢ao e modalidade de vendas (artigo 4°);

e Classificagédo e formagao dos comerciantes (artigo 5°);

o Classificagdo da rede comercial e de prestacdo de servicos mercantis
(artigo 7°);

e Enumeracdo dos requisitos de acesso para o exercicio da actividade
comercial (capitulo Il);

e Ordenamento territorial dos estabelecimentos comerciais (capitulo IV);

e Enumeragdo das acgbes que o governo deve desenvolver para o
fomento da actividade comercial (artigo 24°);

e Enumeragdo dos comportamentos que no dominio do exercicio da
actividade comercial, se consideram infraccbes passiveis de serem
sancionados com multa (capitulo VI).

A proposito deste ultimo Item, cumpre-nos informar nesta sede, que a
enumeracao quase exaustiva dos comportamentos passiveis de sangao, tem
caracter acentuadamente preventivo e pedagdgico e visa impor ordem e
disciplina no exercicio da actividade comercial.

Nao se pretende com isso retomar o modelo penal — econdmico, inserto
na lei n° 6/99, de 3 de Setembro (parcialmente revogada pela lei n° 13/03, de
10 de Junho).

Pretende-se, sim, estabelecer na lei das actividades comerciais um
sistema punitivo das infrac¢gdes que desencoraje o seu cometimento.

Na verdade e disso nos apercebemos todos os dias terminado o ciclo da
guerra e conquistada a paz, o mercado liberalizado deve ter ndo s6 uma
intervencdo do estado direccionada para o fomento e desenvolvimento da
actividade comercial (artigo 24°), mas também uma forte intervengéo penal,
adaptada aos desideratos de uma economia de mercado de um estado
democratico e de direito.



2. Na Especialidade
A Lei integra sete Capitulos:
e Capitulo | — E dedicado as disposicdes gerais e compreende 4 secgdes:
o Secgado | — do objecto e ambito de aplicagao (Artigo 1° a 3°);

o Seccao Il — das definicdes da actividade comercial e de promog¢ao de
vendas (Artigo 4°);

o Seccgao lll — da classificagdo e formacé&o dos comerciantes (Artigo 5°
a 6°);

o Seccgao IV — da classificacdo da rede comercial e de prestacdo de
servigos mercantis (Artigo 7° a 10°);

Neste capitulo importa salientar o dispositivo do Artigo 4° que se reporta
ao que sao havidos como:

o Actividades comerciais (ponto 1, alinea a) );

o Modalidades de promocé&o de vendas (ponto 1, alinea b) );
o Modalidades de Vendas (ponto 1, alinea c) );

o Vendas especiais (ponto 1, alinea d) );

o Estabelecimento comercial (ponto 1, alinea e) );

o Urbanismo Comercial (ponto 1, alinea g) );

o Cadastro comercial (ponto 1, alinea f) ).

Trata-se de uma enumeragao que abarca actividades e modalidades de
vendas, actuais e futuras do mercado nacional.



e Capitulo Il — Estabelece os requisitos de acesso para o exercicio da
actividade comercial e regula o licenciamento da actividade comercial e
de prestacao de servigos mercantis.

Tem duas Seccgoes:

o Seccédo | — dos requisitos e licenciamento (artigo 11° a 15°);

o Seccgao Il —as condi¢des da oferta, dos pregos e garantias (artigo 16°
a 18°).

Este capitulo ao contrario do estabelecido na lei em vigor, consagra a
obrigatoriedade das pessoas singulares e colectivas interessadas no exercicio
da actividade comercial:

o Nacionais — possuirem infra-estruturas comerciais
o Estrangeiros — possuirem médias e grandes superficies comerciais

Paralelamente a essa exigéncia, afigurou-se-nos pertinente consagrar a
obrigatoriedade de prestagdo de garantia e assisténcia técnica pés-venda.

e Capitulo lll - é dedicado ao cadastro comercial e tem um unico artigo:
0 19° que define o cadastro e se reporta a obrigatoriedade do registo.

e Capitulo IV — sobre o ordenamento territorial dos estabelecimentos
comerciais e compreende duas Secg¢des que desenvolvem o que segue:

o Secgdo | — do wurbanismo comercial e localizagdo dos
estabelecimentos comerciais (Artigo 20° a 21°);

o Seccgao Il — dos horarios de funcionamento dos estabelecimentos
comerciais (Artigo 22° a 23°);

e Capitulo V — reporta-se a actuagao publica sobre actividade comercial
(artigo 24° a 26°) e consagra a obrigatoriedade do governo fomentar o
desenvolvimento de actividade comercial,

e Capitulo VI - trata das infracgbes e sancodes e, tem duas seccgoes:

o Seccgao | — dedicada as infracgbes e sangdes (artigo 27° a 35°);

o Seccgao Il — dedicada a competéncia e procedimentos administrativos
(artigo 36° a 38°).



Aqui valem as consideragbes e argumentos aduzidos aquando da
apresentacao na generalidade;

e Capitulo VIl — das disposi¢des finais (artigo 39°);

lll. Forma Proposta

A forma proposta para o projecto de lei decorre do disposto na alinea b)
do artigo 88 da Lei Constitucional.

Nos termos do referido preceito, a Assembleia Nacional compete aprovar
as leis sobre todas as matérias, salvo as reservadas pela lei constitucional, ao
Governo.

IV. Contribui¢cdes

A elaboracdo deste diploma contou com a prestimosa colaboragao de
varios sectores, mormente os do governo central, dos governos provinciais,
associagbes socioprofissionais, grupos empresariais e comerciantes que
laboram no dominio do comércio.

PREAMBULO DA LEI

Considerando que o sector do comércio constitui um elemento
fundamental para configuracdo de uma estrutura econdmica moderna,
resultando evidente a sua participacao destacada na criacdo de empresas e de
empregos, desempenhando igualmente uma importante fungdo na estruturagéo
territorial e populacional da sociedade;

Reconhecendo que o sector comercial em Angola encontra-se claramente
polarizado entre o pequeno comércio de caracter tradicional, maioritariamente
informal, e as grandes superficies e grupos comerciais, com um numero
elevado de agentes de comércio ndo identificados legalmente;

Sendo necessario salvaguardar e consolidar as conquistas ja alcangadas,
no ambito da reforma e modernizagdo em curso no sector do Comércio, corrigir
as debilidades actuais e possibilitar uma maior organizagdo, aproximagao,
criacdo de sinergias e convergéncia de todos os tipos de comeércio, garantindo-
se assim o alcance dos objectivos do processo de modernizagao;

Nestes termos, ao abrigo da alinea b) do artigo 88° da lei constitucional, a
Assembleia Nacional aprova a seguinte:



LEI DAS ACTIVIDADES COMERCIAIS

CAPITULO |
DAS DISPOSICOES GERAIS

SI;CQAO I
Do Objecto E Ambito De Aplicagao

Artigo 1°
Objecto

A presente lei tem por objecto regular e disciplinar o exercicio da
actividade do comércio visando favorecer o ordenamento e a modernizagao
das infra-estruturas comerciais, proteger a livre e leal concorréncia entre
comerciantes, salvaguardando os direitos dos consumidores.

A Artigo 2°
Ambito de Aplicagao

A presente lei aplica-se ao exercicio das actividades comerciais realizadas
no territério nacional por comerciantes ou por quem actue por conta destes,
promovendo, preparando ou cooperando na realizacdo e concluséao de
operagdes comerciais.

Artigo 3°
Ordenamento e Actuacgéo na Actividade Comercial

1. A actividade comercial e de prestagéo de servigos mercantis esta sujeita a
ordenamento de conformidade com as técnicas e procedimentos regulados por
esta lei.

2. O ordenamento e actuagao tera por objecto:

a) Sujeicdo ao licenciamento da actividade comercial e de prestagdo de
servicos mercantis;

b) Organizacdo do cadastro comercial e de prestagdo de servigos
mercantis;

c) Regime de horarios de estabelecimentos comerciais e de prestacao de
servicos mercantis;
d) Regime de actividades promocionais;



e) Regime e autorizacdo de vendas especiais;

f) Inspecgéo, vigilancia e controlo dos comerciantes, estabelecimentos,
actividades comerciais e de prestacado de servicos mercantis.

SECCAO i
Do Comércio, Actividade Comercial e de Promog¢ao de Vendas

Artigo 4°
Definigbes

Para efeitos da presente lei, entende-se por:

1. Comércio: actividade econdmica que consiste em comprar bens para os
vender no mesmo estado fisico, bem como prestar servicos mercantis, em
estabelecimentos comerciais e outros lugares apropriados.

2. Actividade comercial - actividade realizada profissionalmente com o
objectivo de lucro, por pessoas singulares ou colectivas, nacionais ou
estrangeiras que possuam capacidade civil, comercial e financeira para praticar
actos de comércio.

3. Modalidade de promocado de vendas — toda ac¢cédo comercial que incorpora
a oferta de incentivos a curto prazo, para o consumidor de modo a conseguir
um acto de compra rapida por parte deste.

4. Modalidade de vendas — acc¢ao realizada entre o vendedor e o comprador
no trespasse de um bem ou servigo por outro em diferentes formas.

5. Vendas especiais — sdo as vendas domiciliarias, as vendas a distancia, as
vendas fora de estabelecimento comercial, as vendas automaticas, as vendas
em publico, a venda ambulante e a venda ocasional.

6. Estabelecimento comercial — toda a instalacdo de caracter fixo e
permanente, destinada ao exercicio regular de actividades comerciais, de
forma continuada, em dias ou temporadas determinadas, assim como
quaisquer outros recintos que, com a mesma finalidade recebam aquela
classificagdo em virtude de disposigdes legais ou regulamentares, sempre que
tenham o caracter de imével de acordo com o n° 1 do artigo 204 do codigo civil
vigente no territdrio angolano.



7. Urbanismo comercial: € um processo de organizagdo que visa a
modernizacado da actividade comercial e de prestacdo de servicos mercantis, a
qualificagdo do espago publico envolvente, integrado em areas limitadas dos
centros urbanos com caracteristicas de elevada densidade comercial,
centralidade, multifuncionalidade e de desenvolvimento econdmico, patrimonial
e social.

8. Cadastro comercial — o ficheiro com informacdes de identificacédo e
caracterizagao dos comerciantes e seus estabelecimentos, sua localizacéo,
trabalhadores empregues, superficies de vendas, actividades econdémicas e
comerciais exercidas e outras informacgdes.

9. Comeércio a grosso — actividade comercial que consiste na aquisicao de
produtos aos importadores e/ou a produtores e na sua venda a Qrosso,
realizando-se em instalacbes adequadas a natureza dos produtos ou bens a
comercializar, ndo efectuando venda ao publico consumidor.

10. Comeércio a retalho — actividade comercial que consiste na aquisicéo de
produtos do seu ramo de actividade e venda directa aos consumidores em
estabelecimentos apropriados ou em lugares fixos e permanentes de mercado.

11. Comércio geral — exercicio de actividade comercial a retalho sem
obediéncia ao principio de especializagao.

12. Comércio precario — exercicio da actividade comercial a retalho em
estabelecimentos de construgcdo ndo convencional, nas zonas rurais ou
suburbanas.

13. Prestacdo de servicos mercantis — actividade através da qual uma das
partes se obriga a proporcionar a outra certo resultado do seu trabalho
intelectual ou manual, mediante retribuicéo.

14. Comeércio feirante — actividade comercial a retalho exercida de forma nao
sedentaria, em mercados cobertos ou descobertos em instalagdes nao fixas.

156. Comércio ambulante — actividade comercial a retalho exercida de forma
nao sedentaria, por individuos que transportam as mercadorias e as vendem
nos locais do seu trénsito, fora dos mercados urbanos ou municipais e em
locais fixados pelas Administragcdes Municipais.

16. Comeércio de representacdo — actividade que consiste na realizacdo de
actos de comércio mediante mandato, em nome de uma ou mais entidades
nacionais ou estrangeiras, ndo efectuando vendas ao publico consumidor.

17. Exportagdo — actividade comercial que consiste na venda e/ou colocagao,
no estrangeiro, de produtos nacionais ou nacionalizados.



18. Importagdo — actividade comercial que consiste na aquisicdo de produtos
no mercado externo destinados ao consumo interno ou a reexportagédo para
serem comercializados no territério nacional;

19. Venda multi-nivel — constitui uma forma especial de comércio em que um
fabricante ou comerciante grossista vende os seus produtos ou servigos ao
consumidor final através de uma rede de comerciantes ou agentes
distribuidores independentes, mas coordenados dentro de uma mesma rede
comercial, e cujos beneficios economicos obtém-se mediante uma unica
margem sobre o prego da venda ao publico.

20. Venda em saldo — toda a venda de bens a retalho em estabelecimentos
comerciais praticada em fins de estagdo, tendo por objectivo a renovagao das
existéncias por escoamento acelerado com redugao de precos.

21. Venda com recompensa — aquela em que o comerciante utiliza concursos,
sorteios, ofertas, vales, prémios ou similares, vinculados a oferta, promog¢éo ou
venda de determinados artigos.
22. Venda em liquidacdo — a venda de bens que, apresentando um caracter
excepcional e sendo acompanhada ou precedida de anuncio publico se destine
ao escoamento acelerado com reducado de precos da totalidade ou de parte
das existéncias do estabelecimento resultante da ocorréncia de um dos
seguintes casos:

a) Venda efectuada em cumprimento de uma deciséo judicial,

b) Cessagao, total ou parcial da actividade comercial;

¢) Mudanga de ramo;

d) Trespasse ou cessao de exploragédo do estabelecimento comercial;

e) Realizagdo de obras que, pela sua natureza, impliquem a liquidagao,
total ou parcial das existéncias;

f) Danos provocados, no todo ou em parte das existéncias, por motivos de
forca maior;

g) Ocorréncia de entraves importantes a actividade comercial.
23. Comércio a grosso em livre servigo: sistema de comércio a grosso cujo
método de venda se caracterize por as mercadorias se encontrarem expostas e

ao alcance dos clientes que, servindo-se a si préprios, as levam a caixa para
efectuar o pagamento.
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24. Loja de conveniéncia — o estabelecimento de venda ao publico que reuna,
conjuntamente os seguintes requisitos:

a) Possua uma area Util igual ou inferior & 100 m?;
b) Tenha um horario de funcionamento de pelo menos 18 horas por dia;

c) Distribua a sua oferta de forma equilibrada, entre os produtos de
alimentagdo e utilidade domésticas, livros, jornais, revistas, discos,
videos, brinquedos, presentes e artigos varios.

25. Comeércio electrénico — € uma forma de comércio a distancia, que utiliza
como ferramenta principal os meios informaticos e tem como objectivo principal
prestar um melhor servigco ao consumidor.

26. Televenda — toda a modalidade de venda realizada por canais televisivos,
com vista ao fornecimento de produtos ou a prestacdo de servicos mercantis,
incluindo bens imoveis, direitos e obrigagdes mediante retribuicao.

27. Certames comerciais — as manifestacdes de caracter comercial que
tenham por objecto a exposicéo, difusdo e promogdo comercial de bens e ou
servigos, facilitar a aproximacédo entre a oferta e a procura que conduza a
realizacdo de transaccgdes comerciais e potenciar a transparéncia do mercado.
Com prévia autorizagdo da entidade competente em matéria de certames
comerciais, podem levar-se a cabo vendas directas durante a sua realizagéo.

28. Venda domiciliaria — venda realizada profissionalmente mediante a visita
do vendedor ou de seus empregados ou agentes levando os produtos ou
servigos ao lugar designado pelo consumidor ou possivel comprador.

29. Venda a distancia — aquela em que o vendedor efectua a oferta através de
algum meio de comunicagdo, solicitando que os compradores formulem
pedidos através do mesmo meio ou de outro qualquer, assim como, no geral,
qualquer tipo de venda que nao obrigue a reunido fisica de vendedor e
comprador.

30. Venda automatica — forma de distribuicdo comercial retalhista na qual se
poe a disposi¢do do consumidor o produto ou servico para que este o adquira
mediante o accionamento de um tipo de mecanismo electrénico, com prévio
pagamento da sua importancia.

31. Venda ocasional — aquela que se realiza por um periodo inferior a um
més, com ou sem leildo, em estabelecimento ou locais que n&o estejam
destinados, com caracter permanente e habitual, a actividade comercial e que
nao constitua venda ambulante.
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32. Venda de promogao — aquela que tem por finalidade dar a conhecer o
novo produto ou artigo, ou conseguir o aumento de venda dos existentes, ou
ainda desenvolvimento de um ou varios estabelecimentos, mediante a oferta de
um artigo ou grupo de artigos homogéneos.

33. Venda ambulante - realizada por comerciantes, fora de um
estabelecimento comercial permanente, de forma habitual, ocasional, periddica
ou continuada, nos perimetros ou locais devidamente autorizados, em
instalagdes comerciais desmontaveis ou transportaveis, incluindo rolotes.

34. Venda em leildo — consiste em propor, publica e irrevogavelmente, a
venda de bem a favor de quem ofereca, mediante o sistema de lances e dentro
do prazo concedido para o efeito, o preco mais alto a partir de um minimo

inicialmente fixado ou mediante ofertas descendentes efectuadas no percurso
do préprio ano.

SECCAO Il
Da Classificacdo e Formagao dos Comerciantes

Artigo 5°
Classificagao dos Comerciantes
1. Os comerciantes sao classificados em funcado da actividade que exercem.
2. Os comerciantes classificam-se em operadores de:
a) Comeércio a grosso;
b) Comércio a retalho;
c) Comeércio de representagao.
3. O comércio a grosso é exercido pelos seguintes comerciantes:
a) Produtor — entidade que produz bens manufacturados, industriais,
servigos e faz a distribuicdo por ocasido, aos grossistas e exportadores,

com intuito lucrativo;

b) Exportador — aquele que vende directamente para o mercado externo
produtos de origem nacional ou nacionalizados;

¢) Importador — aquele que adquire directamente nos mercados externos

os produtos destinados ao consumo interno ou para posterior
reexportacao;
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4.

d) Grossista — aquele que adquire junto do produtor ou de importador as
mercadorias que distribui a outros operadores econdmicos nao
efectuando vendas ao publico consumidor;

O comeércio a retalho é exercido pelos seguintes comerciantes:

a) Retalhista — aquele que adquire ao produtor e ao grossista as
mercadorias que vende ao consumidor final;

b) Comerciante a titulo precario — aquele que exerce a actividade comercial
a retalho em estabelecimento comercial de construgdo ndo convencional
nas zonas suburbanas ou rurais;

¢) Vendedor ambulante — aquele que exerce a actividade comercial a
retalho de forma nao sedentaria nos locais por onde passa ou em zonas
que lhe sejam especialmente destinadas;

d) Feirante — aquele que exerce actividade comercial a retalho de forma
nao sedentaria em mercados cobertos ou descobertos, em instalagées
nao fixas.

O comércio de representacao é exercido por:

a) Representante comercial — toda a pessoa que, nao se integrando em
qualquer categoria anteriormente definida, dedica-se a promover por
conta de outrem a celebragdo de contratos em certa zona ou
determinado circulo de clientes de modo autébnomo e estavel mediante
retribuicio;

b) Concessionario — toda a pessoa que, mediante um contrato de
concessao comercial, comercialize os produtos de outrem, em seu nome
e por conta propria;

c) Operador de prestagao de servigcos mercantis — toda pessoa que exerce
e se obriga a proporcionar a outrem certo resultado do seu trabalho
intelectual ou manual, mediante retribuicio;

d) Operador multi-nivel — aquele que vende os seus produtos ou servigos
ao consumidor final através de uma rede de comerciantes ou agentes
distribuidores independentes;

e) Caixeiro-viajante — aquele que por meio de catalogos, cartas, avisos,
circulares ou quaisquer documentos analogos, sob autorizagdo e envio
do comerciante a localidade inversa daquela em que tiver o seu
domicilio realiza operag¢des do seu comércio.

13



Artigo 6°
Formagao dos Comerciantes

No ambito da modernizacdo do comércio, devem o0s comerciantes
privilegiar a formac&o técnico profissional, a fim de se habilitarem ao exercicio
do comércio com eficacia, prontiddo e qualidade, servindo melhor os
consumidores.

SECCAO IV
Da Classificagcao da Rede Comercial e de Prestagédo de Servigos Mercantis

Artigo 7°
Rede Comercial

Constitui rede comercial o conjunto de infra-estruturas classificadas por
especialidade segundo a sua dimensé&o.

Para efeitos do disposto no numero anterior, a rede comercial obedece a
seguinte classificagao:

a) Grandes superficies comerciais;
b) Médias superficies comerciais;
c) Pequenas superficies comerciais.

Artigo 8°
Grandes Superficies Comerciais

S&o consideradas grandes superficies comerciais, os estabelecimentos
comerciais de venda a retalho ou a grosso, que disponham de uma area de
exposicdo e venda continua superior a 2000 m? ou o conjunto de
estabelecimentos de comércio a retalho ou a grosso que, ndo dispondo
daquela area continua, integrem no mesmo espago uma area de venda
superior a 3000 m?.
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Artigo 9°
Médias Superficies Comerciais

Sao consideradas meédias superficies comerciais, aquelas que, sendo
individuais ou colectivas, e dedicadas ao comércio a retalho em regime de
auto-servico, disponham de uma superficie de exposicdo e venda ao publico
igual ou superior a 200 m? e inferiores a 2000 m?.

Artigo 10°
Pequenas Superficies Comerciais

S&o consideradas pequenas superficies comerciais as seguintes:

a) Aquelas que dispondo de auto-servigo e sendo individuais ou colectivas
e dedicados ao comércio a retalho, disponham de uma superficie de
exzposigéo e venda ao publico igual ou superior a 100m? e inferior a 200
m-.

b) Aquelas que nao dispondo de auto-servigo, funcionam nos moldes do
comercio tradicional, que sendo individuais ou colectivas e dedicadas ao
comeércio a retalho, disponham de uma superficie de exposi¢cao e venda
ao publico inferior a 100m?*

CAPITULOII
DOS REQUISITOS DE ACESSO PARA O EXERCICIO DA ACTIVIDADE
COMERCIAL

SECCAO |
Dos Requisitos e Licenciamento

Artigo 11°
Acesso a Actividade Comercial

Ao abrigo da presente lei, pode exercer a actividade comercial, toda a
pessoa singular ou colectiva, nacional ou estrangeira, que for civilmente capaz,
tiver capacidade financeira e comercial, e detiver estabelecimento comercial na
qualidade de proprietario ou arrendatario.

Para além do preenchimento dos requisitos exigidos no numero 1 do

presente artigo, as pessoas singulares ou colectivas estrangeiras com
permanéncia e residéncia legal no Pais, devem observar o seguinte:
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a) Deterem estabelecimento comercial para o exercicio de actividade de
média e/ou grande superficie comercial,

b) Priorizarem nos seus servicos a mao-de-obra nacional, a fim de
transmitir os conhecimentos técnicos cientificos aos trabalhadores

angolanos;
Artigo 12°
Licenciamento da Actividade Comercial e de Prestagéo de Servigos
Mercantis

O Ministério do Comércio é o érgdo competente para licenciar as médias,
grandes superficies comerciais e de prestagdo de servigos mercantis, comércio
de representacdo, importacado e exportagao.

Os o6rgados do comércio integrados na estrutura organica dos governos
provinciais e administracdes municipais sdo competentes para licenciar
pequenas superficies comerciais e de prestacdo de servicos mercantis,
comercio precario, comércio de feirante, comércio de ambulante e vendedor de
mercado municipal urbano, sub-urbano e rural.

O licenciamento para o exercicio da actividade comercial e de prestacao
de servicos mercantis € feito mediante atribuicdo de um alvara comercial,
licengca de comércio precario e cartdo de feirante, ambulante, de vendedor de
mercado e certificado de registo dos operadores do comércio externo, tendo
estes instrumentos validade de 5 anos.

A alteracdo de actividade, mudan¢a de localizacdo e encerramento
definitivo do estabelecimento destinado ao exercicio de actividade comercial e
de prestacao de servigos mercantis, carece de autorizagcado do 6rgéo licenciador
da actividade comercial, nos termos da presente lei.

Na concessao do alvara comercial deve ter-se em conta a especializagéao
nas zonas urbanas em conformidade com a classificacdo das actividades
economicas, das classes e sub-classes de mercadorias, que constam nos
anexos | e Il e fazem parte integrante da presente lei.

O alvara comercial, o certificado para o exercicio da actividade comercial
externa e outros documentos que habilitam a pessoa singular ou colectiva ao
exercicio da actividade comercial, nos termos em que os pedidos tiverem sido
autorizados, n&o pode ser substituido, nem modificado sem autorizagdo ou
conhecimento prévio da entidade licenciadora.
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Artigo 13°
Requisitos para Estabelecimentos Comerciais

Por diploma legal proprio, o Governo, através dos 6rgaos competentes do
urbanismo comercial estabelece regulamentos sobre os requisitos especificos
para instalacao e construgao de infra-estruturas comerciais, e determina por via
dos mesmos as condi¢cdes de aplicacdo das variadas modalidades de vendas
admitidas e previstas na presente lei.

Artigo 14°
Requisitos para Estabelecimentos do Comércio Grossista

O comércio a grosso deve ser realizado em estabelecimentos comerciais
adequados a natureza dos bens a comercializar, as caracteristicas, dimensdes
e condicdes seguintes:

a) Construgédo definitiva, em area devidamente delimitada, coberta e
fechada, autorizada pelos o6rgdos competentes do Governo e que
permita executar as operacdes de carga e descarga de mercadorias;

b) Possuir a&rea minima de armazenamento de 300 m?;
c) Cumprir os requisitos de funcionabilidade, higio-sanitarios, segurancga

contra incéndios e de acondicionamento de bens que o governo atraves
do ministro do comércio determinar.

Artigo 15°
Taxas e Emolumentos
As taxas a cobrar pelos diversos servicos executados a pedido dos
interessados sao as constantes da tabela contida nos anexos Il e IV e fazendo

parte integrante da presente lei.

O valor das taxas e emolumentos pode ser alterado por despacho do
Ministro das Financgas, sob proposta do Ministro do Comeércio:
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SECCAO li
Das Condi¢cdes da Oferta, dos Pregos e Garantias

Artigo 16°
Condigbes da Oferta de Bens e Servigos Mercantis

No exercicio da actividade comercial, a origem, a qualidade e a
quantidade dos produtos e/ou servigcos mercantis, assim como 0 seu preco € as
suas condicbes de venda e de prestagdo, devem respeitar o disposto na
legislagdo em vigor.

O comerciante deve prestar ao consumidor e usuario uma informacao
documentada, em lingua portuguesa clara, verdadeira e apropriada para o
conhecimento do produto ou servigo, riscos de utilizagdo e condi¢cdes de
aquisicao, respeitando as solicitagdes dos consumidores.

Os bens e servigos objectos de oferta no mercado nacional devem conter
as especificacdes técnicas, a data de fabrico, o prazo de validade bem como
observar o periodo minimo de 50% de validade para o consumo.

A oferta publica ou a exposi¢ao de bens e servigos em estabelecimentos
comerciais obriga o comerciante a proceder a sua venda, mas ficam isentos
dessa obrigagédo os produtos sobre os quais se indiqguem expressamente que
nao se encontram a venda ou que, claramente, fagam parte das instalagbes
como elementos complementares ou meramente decorativos.

Os comerciantes ndo podem limitar a quantidade de artigos ou bens que
podem ser adquiridos por cada comprador nem estabelecer precos mais
elevados ou suprir redugdes ou incentivos para as compras que ultrapassem
um determinado valor.

No caso de um estabelecimento aberto ao publico ndo dispor de
mercadorias suficientes para cobrir a demanda, atendem-se as solicitagbes por
prioridade temporal.

Para salvaguarda da concorréncia no mercado, a comercializagdo de
bens e servigos deve obedecer a seguinte cadeia comercial:

1° Importador e/ou produtor grossista.
2° Grossista retalhista.
3° Retalhista consumidor final.
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Artigo 17°
Preco de Bens e Servigos Mercantis

Os produtos expostos para a venda a retalho nas montras exteriores, a
entrada do estabelecimento e locais adjacentes, em locais publicos ou em
bancas de venda, qualquer que seja o lugar onde se encontrem, devem indicar
em letra bem legivel, a unidade de medida e o pre¢o de venda ao publico,
através da utilizacdo de letreiro, etiqueta, listas, cartazes ou de outras
modalidades idoneas para esse fim.

Nos estabelecimentos e nas sec¢des dos estabelecimentos que praticam
o sistema de venda de livre servigo, a obrigagdo da indicagdo do prego deve,
em qualquer caso, ser observada para todas as mercadorias expostas ao
publico.

O contido no numero anterior ndo se aplica aos produtos em que o prego
de venda a retalho ja se encontra impresso de maneira clara e com caracteres
bem legiveis de forma a estar facilmente visivel ao publico.

Artigo 18°
Garantia de Bens e Servigos Pds-venda

Os comerciantes respondem pela qualidade dos artigos vendidos
conforme determinado nos cdédigos civil e comercial, lei das sociedades
comerciais, bem como pela lei de defesa do consumidor e demais normas
complementares em vigor.

O prazo minimo de garantia, em caso de bens de caracter duradouro, &
de doze meses a contar da data da recepgao do artigo.

O produtor ou o importador deve garantir aos compradores adequado
servigo técnico de informagao e reparacéao, relativamente ao bens duradouros
que fabrica ou importa, assim como o fornecimento de pegas de reposicao
durante o prazo minimo de cinco anos a contar da data em que o modelo do
produto deixe de ser fabricado ou importado.

A garantia referida no presente artigo deve constar de documento
contendo as instru¢ées em lingua portuguesa que propiciem o correcto uso e
instalacdo do bem pelo comprador, exigindo esta factura/ recibo nos termos
legais.
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CAPITULO 1ll
DO CADASTRO COMERCIAL

Artigo 19°
Registo de Estabelecimentos e Actividades Comerciais

Os orgaos de licenciamento da actividade comercial e de prestagcao de
servigos mercantis sdo competentes para o registo dos estabelecimentos e
actividades comerciais.

Nos orgaos de registo e cadastro de estabelecimentos e actividades
comerciais, inscrevem-se as pessoas singulares e colectivas que exercem no
momento da publicagcdo desta lei, actividade comercial, com a finalidade de
dispor-se de dados necessarios ao conhecimento e avaliacdo das estruturas
comerciais, assim como garantir os direitos dos consumidores.

S&o0 obrigatorias ao registo no cadastro comercial as seguintes
ocorréncias:

a) A alteragdo do pacto social por aumento do capital, cessao de quota,
admissao de novo soOcio ou accionista, etc;

b) Mudancga da firma ou insignia do estabelecimento;

c) Mudanca do ftitular do alvard comercial ou outro documento de
licenciamento;

d) A transmissdo do estabelecimento comercial por trespasse e a cessao
de exploracao do estabelecimento;

e) O encerramento do estabelecimento comercial;

f) A dissolucéo da sociedade comercial.
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CAPITULO IV
DO ORDENAMENTO TERRITORIAL DOS ESTABELECIMENTOS
COMERCIAIS

SECCAO |
Do Urbanismo Comercial e Localizagdo dos Estabelecimentos

Artigo 20°
Urbanismo Comercial

Ao Governo compete regular a distribuicdo e implantagéo territorial dos

estabelecimentos comerciais, tendo em conta a mobilidade populacional, o
trafego, o impacto ambiental e a valorizagdo da fungdo comercial.

E da competéncia dos érgdos da administragdo central e local do Estado

a autorizacdo prévia da instalacdo e construcdo de estabelecimentos
comerciais em areas para uso comercial.

Artigo 21°
Localizagdo Geografica dos Estabelecimentos Comerciais

Para salvaguarda do urbanismo comercial, deve-se observar o seguinte:

a) Zonas urbanas estabelecem-se unicamente superficies comerciais
nomeadamente hipermercados, centros comerciais, supermercados,
minimercados, assim como mercados municipais urbanos,
estabelecimentos de prestacdo de servicos mercantis de dimensao
relevante e actividade comercial grossista na modalidade do comércio
por grosso em livre servigo (cash and carry);

b) Zonas sub-urbanas:- além das superficies comerciais estabelecem-se
nestas zonas, comércio retalhista, comércio precario, comércio geral,
comeércio ambulante, comércio de feirante, mercados municipais
urbanos, mercados abastecedores, entrepostos comerciais e outras
actividades previstas por lei;

c) Zonas rurais:- estabelecem-se comércio retalhista, comércio precario,
comércio geral, comércio ambulante, comércio de feirante, vendedor de
mercado, mercados municipais rurais, pequena actividade agro-
pecuaria e transportadora e outras actividades previstas por lei.

O comércio grossista deve ser exercido em areas previamente delimitadas

e determinadas pelos 6rgéos competentes do governo.
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SECQAO 1l
Dos Horarios de Funcionamento dos Estabelecimentos Comerciais

Artigo 22°
Horarios de Abertura e Encerramento dos Estabelecimentos Comerciais

Os estabelecimentos de venda ao publico podem estar abertos entre as 6
horas da manha e as 24 horas de todos os dias uteis da semana, sem prejuizo
de regime especial atribuido a determinadas actividades, pelo Ministro do
Comeércio e outros 6rgaos competentes.

Exceptuam-se destes limites os estabelecimentos situados em estagdes e
terminais rodoviarios, ferroviarios, aéreos ou maritimos e em postos
abastecedores de combustiveis de funcionamento permanente.

O disposto nos numeros anteriores do presente artigo ndo se aplica aos
estabelecimentos de processamento, transformacédo e de venda dos produtos
de pesca e aquicultura, para os quais prevalece o disposto na Lei n° 6-A/04, de
8 de Outubro.

Artigo 23°
Estabelecimento com Liberdade de Horario.

Os estabelecimentos comerciais que, de acordo com a legislagao vigente,
gozem de liberdade de horario, s6 podem oferecer para venda os artigos para
0s quais tenham autorizagao para livre abertura.

Tém plena liberdade de horario os estabelecimentos que a seguir se
enumeram quando os mesmos se encontram situados no centro historico das
cidades ou em zonas comerciais tradicionais localizadas em extensdes e em
areas centrais dos centros urbanos:

a) Os estabelecimentos comerciais dedicados exclusivamente a venda de
produtos culturais e artesanais, assim como os que prestam servigos
desta natureza;

b) Os locais ou instalagbes para a celebragdo de certames, feiras ou
exposi¢ées comerciais, nos locais que se realizam as vendas, sempre
gque se comunique com trés meses de antecedéncia a celebracdo das
mesmas ao Ministério do Comércio.
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S&o produtos culturais aqueles cuja finalidade seja cultivar, desenvolver e

formar os conhecimentos humanos e o exercicio das suas faculdades
intelectuais, beneficiando desta classificagao os seguintes:

Livros

Musica

Periddicos

Revistas

Instrumentos musicais

Fitas de video

Selos

Moedas e medalhas condecorativas
Bilhetes para coleccionadores
Artigos de desenho e belas artes
Obras de arte

Antiguidades

Lembrancas e artesanato popular

Os pequenos e médios estabelecimentos comerciais, situados em

localidades onde existam mercados e feiras que tradicionalmente se celebram
em domingos e feriados podem permanecer abertos no mesmo horario do
mercado ou feira, desde que autorizados pela entidade competente.

, CAPITULO V
DA ACTUACAO PUBLICA SOBRE A ACTIVIDADE COMERCIAL

Artigo 24°
Fomento e Desenvolvimento da Actividade Comercial

Compete ao Governo, através do Ministério do Comércio:

a) Promover o desenvolvimento e a modernizagdo da actividade

comercial em todo o territério nacional.

b) Incentivar a criagdo de infra-estruturas comerciais e a reorganizagao,

reabilitacdo e expansido da rede comercial e de prestagdo de servigos
mercantis.

c) Promover que a oferta de bens e de servicos mercantis seja

competitiva em termos de qualidade de precos e de prazos de entrega.

d) Promover o fomento da produgéo para o consumo interno e diversificar

as exportagoes.
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f)

g)

h)

)
k)

Promover a defesa da qualidade e das marcas dos produtos quer se
destine ao consumo interno ou as exportagdes.

Assegurar o intercambio entre as zonas de produg&o e os centros de
consumo.

Promover a conquista dos mercados externos na perspectiva de
permitir aos produtores nacionais a obteng¢ao de economias de escala.

Fomentar a integragdo regional e a participagdo dos Produtores
Nacionais no sistema de comércio internacional.

Promover a defesa do consumidor e da concorréncia entre os agentes
economicos.

Assegurar a disciplina no exercicio da actividade comercial.
Proporcionar formacdo permanente, continua e actualizada a
empresarios e trabalhadores do sector com o fim de alcangar uma
maior produtividade e eficacia na sua gestéo.

Impulsionar a consolidagao, estabilidade e crescimento do emprego no
sector comercial.

Promover a criagdo do Conselho Nacional do Comércio como 6rgéo

multidisciplinar de auscultagéo, concertagao e apoio aos comerciantes.

Artigo 25°
Fiscalizagao e Inspecgao

Compete ainda ao Governo proceder a fiscalizacdo e a inspeccao de
produtos, actividades, instalagdes e estabelecimentos comerciais, assim como
solicitar aos seus titulares, toda informacgao julgada necessaria e indispensavel,
nos termos da presente lei.

Artigo 26°
Obrigagao de Prestar Informagéo

Os comerciantes e seus representantes, estdo obrigados a prestar aos
orgaos competentes da fiscalizagédo e inspecgao toda informagao requerida, em
conformidade com as normas em vigor.
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CAPITULO VI
DAS INFRACGOES, SANGOES, COMPETENCIAS E PROCEDIMENTOS
ADMINISTRATIVOS

SECCAO |
Das Infrac¢des e Sangdes

Artigo 27°

Infracgdes
Sem prejuizo do disposto noutros diplomas legais, s&do consideradas
infraccdes em matéria de comércio, as acgdes ou omissdes previstas na

presente lei e classificam-se em trés categorias: ligeiras, graves e muito
graves.

Artigo 28°
Multas
As infracgdes ao disposto na presente lei sdo punidas com multa.
As multas aplicadas sdo pagas em moeda nacional e de acordo com a
unidade de correcgao fiscal em vigor.
Artigo 29°
Responsabilidade

As multas previstas na presente lei, aplicam-se:

a) As pessoas singular e colectivas, privadas, mistas e cooperativas, titular
ou n&o de alvara comercial ou outro documento de licenciamento;

b) As pessoas singulares e colectivas, privadas, mistas e cooperativas que
actuam em nome e por conta dos comerciantes;

c) As pessoas colectivas privadas, mistas e cooperativas, irregularmente
constituidas que exercem actividade comercial;

d) As empresas publicas.
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Artigo 30°
Infracgdes Ligeiras

Constitui infracgéo ligeira:

a)

b)

f)

g)

h)

)

k)

Nao exibir de forma clara e precisa a necessaria documentagcao de
licenciamento da actividade comercial ou negar a sua apresentacao a
autoridade legalmente competente;

Inobservancia da obrigagdo de informar ao publico sobre o horario de
abertura e de encerramento do estabelecimento;

Fornecimento de informagdo inexacta ou incompleta requerida pelas
autoridades ou seus agentes e por funcionarios dos servicos de
inspeccgao e fiscalizagéo;

Permitir a venda de bens e servicos mercantis defronte ao
estabelecimento comercial;

Nao fornecer trocos devidos em moeda corrente, ao comprador durante
a transacg¢ao comercial, sempre que a quantia entregue pelo comprador
para pagamento a isso der lugar;

N&o emitir a factura ou recibo, taldo de venda a dinheiro ou outro
documento similar a favor do comprador no acto de transacgéo, onde
conste o bem e servigo, bem como o respectivo preco;

Nao afixar o preco de forma visivel, inequivoca e com referéncia a
unidade de medida, junto de bens a comercializar e expostos em
montras e vitrinas;

Encerrar voluntariamente o estabelecimento comercial por mais de
quinze dias seguidos sem prévio conhecimento do Ministério do
Comeércio ou dos 6rgédos a quem este tenha delegado competéncia;

N&o colaborar com os orgdos competentes do Governo Central,
Provincial, das Administracbes Municipais e Comunais no trabalho de
saneamento basico e de manutencao e limpeza dos estabelecimentos
comerciais;

Nao afixar letreiros ou reclames visuais a entrada do estabelecimento
comercial com a indicagao do tipo da actividade que exerce;

N&o possuir o Certificado de Habitabilidade.
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As infracgbes ligeiras s&o punidas com multa de 1 a 10 dias, tomando-se

como

base de calculo para cada dia de multa, cinco salarios minimos da

funcéo publica.

Em caso de reincidéncia a multa é de 2 a 20 dias.

Artigo 31°
Infracgbes Graves

Constitui infracgéo grave:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

N&o comunicar atempadamente os casos de presumivel faléncia ou
trespasse da actividade ao Ministério do Comércio;

Vender bens ou prestar servigos por prego superior ao legalmente fixado
ou com margem de lucro ndo admitida;

Vender bens ou prestar servigcos por prego superior ao constante das
etiquetas, letreiros ou listas elaboradas pela prépria entidade vendedora
ou prestadora de servigos mercantis;

Nao utilizagcdo de instrumentos de peso e de medida nas transaccoes
comerciais;

Aproveitar-se da escassez de bens e irregularidade do abastecimento
com a intencdo de obter lucro desproporcionado ou qualquer outra
vantagem para si ou para terceiros ou causar perturbagdo no
abastecimento regular do mercado;

N&o colocar a disposi¢cdo do cliente manuais, catalogos de instrugoes,
caracteristicas técnicas e informagbes em portugués sobre o uso,
manejo e garantia da assisténcia técnica pdés-venda;

N&o aceitar dentro dos prazos legais a devolugdo do bem ou
equipamento com defeito de fabrico;

Fornecer bens e servigos a pessoas singulares e colectivas né&o
habilitadas ao exercicio da actividade comercial e que habitualmente a
exercem em locais impréprios e sem condigbes higio-sanitarias e
técnico-comerciais recomendadas;

Realizar actividades comerciais aos domingos e feriados, sem prévia

autorizagdo do ministério do comércio ou outros érgdos competentes
guando esta deve ser dada;
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j) Nao dispor e nem exibir os livros obrigatérios de escrituracao,
consignados no titulo 4° do codigo comercial em vigor;

k) Agredir ou obstruir com violéncia ou ameaca de violéncia contra um
agente de fiscalizagao e inspecgéo no exercicio das suas fungoes;

I) Vender sob a denominagao de “vendas com prémio”, “vendas em baixa”,

‘vendas em liquidagao”, “vendas em promoc¢ao” ou “vendas de saldos”,

com inobservancia das caracteristicas legais definidoras das mesmas;
m) Proceder vendas com prejuizo e vendas em piramide;

n) Expor objectos oferecidos nas vendas como presente, em baixa ou em
liquidagao por alguma causa que reduza seu valor de mercado;

0) Modificar, durante o periodo de duragdo da oferta, de vendas com
presente, o preco ou qualidade do produto;

p) Nao cumprir o regime estabelecido sobre a entrega dos presentes
promocionais;

q) Violar os trés ciclos de comercializagao: produtor e/ou importador-
grossista; grossista-retalhista; retalhista- consumidor final;

r) Proibir o livre acesso e expulsar clientes sem justificagéo plausivel;

s) Revistar sem justa causa clientes a entrada ou a saida do
estabelecimento comercial,

t) N&o possuir o cartdo de sanidade dos trabalhadores que manuseiam os
géneros alimentares;

u) Nao possuir factura de aquisicao de bens a comercializar;
v) N&o possuir estrutura de calculo de precos de bens e servigos;
w) Vender bebidas alcodlicas e tabaco a menores de idade.
As infracgbes graves sdo punidas com multa de 10 a 100 dias, tomando-
se como base de calculo para cada dia de multa, cinco salarios minimos da

funcédo publica.

Em caso de reincidéncia a multa é de 20 a 200 dias.
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Artigo 32°
Infrac¢bes Muito Graves

Constitui infracgdo muito grave:

a)

b)

f)

g)

h)

)

Alterar o objecto social das infra-estruturas comerciais, para destino
diferente daquele que esta vocacionado ou efectuar as obras que
alterem substancialmente a sua estrutura arquitectonica ou seu
enquadramento urbanistico, sem prévio conhecimento e autorizacdo do
Ministério do comércio;

Proceder a sublocacdo do estabelecimento comercial, propriedade do
estado sem prévia autorizagdo dos 6rgaos competentes;

Transmitir a terceiros o alvara comercial e outros documentos de
licenciamento;

Encerrar voluntariamente o estabelecimento comercial, por mais de 30
dias seguidos, 60 dias interpolados ou durante um ano sem
conhecimento e autorizagdo do Ministério do Comércio;

Nao iniciar o exercicio da actividade no prazo de 180 dias a contar da
data de concessao do alvara comercial ou de outros documentos de
licenciamento;

N&o rotular em portugués os bens e servicos a comercializar e nao
respeitar a data de durabilidade minima, data limite de consumo,
composicao, qualidade, condi¢cdes especiais de conservagao ou modo
de emprego, origem e demais caracteristicas que permitam a escolha do
consumidor;

Propiciar a utilizacido por terceiros da infra-estrutura vistoriada e o alvara
comercial ou outro documento de licenciamento concedido;

Usar indevidamente o nome comercial ou titulo de estabelecimento;

N&o salvaguardar as normas gerais de seguranga, salubridade, higiene
no local de trabalho e da garantia da inocuidade e da qualidade de
alimentos, a luz da legislagdo em vigor;

N&do adequar as infra-estruturas a natureza de bens e servigos a

comercializar, pondo em risco as condi¢des de funcionabilidade,
equipamento, seguranga e saude publica recomendadas;
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k) Exercer a actividade comercial sem previa autorizagao, quando esta seja
regulada conforme a presente lei ou falsificar o alvara comercial e outros
documentos de licenciamento;

I) Oferecer ou prometer vantagem indevida a funcionario publico para
determina-lo a praticar, omitir ou retardar o acto de oficio.

As infracgbes graves sdo punidas com multa de 20 a 200 dias, tomando-
se como base de calculo para cada dia de multa, cinco salarios minimos da
funcao publica;

Em caso reincidéncia a multa é de 40 a 400 dias.

Artigo 33°
Prazo de pagamento das multas

As multas por infracgdo a presente lei devem ser pagas num prazo
maximo de 15 dias apds notificacdo da deciséo.

Uma prorrogagcdo do prazo de pagamento pode ser requerida mas néo
deve ter por efeito estender para além de 15 dias o prazo total estabelecido na
presente lei.

Na auséncia de pagamento da multa, além do procedimento criminal junto
do tribunal competente, os 6rgaos competentes para o licenciamento cassam o
alvara comercial ou o documento que habilita a pessoa singular ou colectiva ao
exercicio da actividade comercial.

Artigo 34°
Participagao de Infracgbes
Qualquer pessoa que verifique infracgdes as disposi¢cdes desta lei ou

presuma que tais infrac¢des estejam na eminéncia de ocorrer, tem a obrigagéo
de informar as autoridades competentes.

Artigo 35°
Reparticdo das Multas

O valor das multas pago por infracgdo ao estabelecido na presente lei é
repartido nos termos da legislagdo em vigor sobre a matéria.
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SECCAO li
Da Competéncia e Procedimentos Administrativos

Artigo 36°
Competéncia dos Orgaos Licenciadores da Actividade Comercial

Os orgaos competentes de licenciamento da actividade comercial sao
competentes para impor as sancdes definidas na presente lei.

Caso entenda n&o haver qualquer infracgdo o 6rgao competente pode
ordenar o arquivo do processo.

Os orgaos de licenciamento da actividade comercial, remetera para o
tribunal competente todos os processos relativos aos autos de ocorréncia que
se mostrarem litigiosos.

Artigo 37°
Procedimentos e Recurso sobre as Sang¢des

Antes da aplicacdo de qualquer medida sancionatoria, o infractor deve
ser, obrigatoriamente, ouvido;

Na determinacdo da sancdo a aplicar, devem ser tomada em
consideragao todas as circunstancias que rodearam a pratica da infracgao, o
grau de culpabilidade, os beneficios pretendidos e obtidos com a pratica da
infraccdo e os prejuizos dela resultante.

O infractor pode reclamar ou recorrer da decisdo sancionatéria nos termos
da legislagdo em vigor.

Artigo 38°
Medidas Cautelares

Os o6rgéos de licenciamento da actividade comercial podem, ouvido
previamente o infractor e enquanto decorre o processo, ordenar medidas
cautelares de cessacdo ou de suspensado da actividade, encerramento do
estabelecimento comercial ou interdicdo de fornecimento de bens ou prestacao
de servigos mercantis que, independentemente de prova de uma perda ou de
um prejuizo real, pelo seu objecto, forma ou fim, acarretem ou possam
acarretar riscos para a saude, a seguranga e os interesses econdmicos dos
consumidores.
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Capitulo VII
DAS DISPOSICOES FINAIS

Artigo 39°
Regulamentagao
A presente lei deve ser regulamentada pelo Governo no prazo de 180 dias
contados da data da sua publicagao.
Artigo 40°
Duvidas e Omissdes
As duvidas suscitadas na interpretacao e aplicacdo da presente lei, serdo
resolvidas pela Assembleia Nacional.
Artigo 41°

Norma Revogatéria

Fica revogada toda a legislagdo que contrarie o disposto na presente lei,
nomeadamente:

e Decreto 29/00, de 02 de Junho;

e Os Decretos Executivos n°® 43/00, de 2 de Junho; n°® 44/00, de 2 de
Junho; n° 45/00, de 2 de Junho; n° 46/00, de 2 Junho; n° 47/00, de 2 de
Junho; n°® 48/00, de 2 de Junho; n° 55/00, de 14 de Julho; n°® 56/00, de

14 de Julho; n°® 75/00, de 10 de Novembro e n° 76/00, de 10 de
Novembro.

Artigo 42°
Entrada em Vigor

A presente lei entra em vigor 90 dias apds a sua publicagao.
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